
　「チラシを作ろうと思ってもどんな風に作っていいのか分からない。」

　「反応のいいチラシってどんなのがあるの？」

　「手書きチラシは知っていても、なぜ反応がいいのか分からない。」

　「私の業界では、手書きチラシでは無理だと思うけど？」

　「手書きでもなんでもいいから、最新のチラシを見てみたい。」

　「どんなチラシでもいいから、売れてるチラシを参考にしたい。」

　「自分でチラシを作りたいけど、参考書が見つからない。」
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　　　　　　　　　　　≫４月１１日から１３日まで、アマゾンに予約してください。

ご予約したフォームをメールで　info@kiduki.comまでお送りいただいた方に、６か月分の

サンキューレター　毎月の挨拶状に使える、絵はがきの線画をプレゼントいたします。

楽しい有限会社　全日本手書きチラシ研究所　所長の出村です。




昨年から原稿を書き続けやっと４月１４日に出版が決定しました。

「もっと儲かる手書きチラシ事例集」に、有限会社　アクエリアス　セールスプロデューサー　新井諭之氏より頂いた読者への推薦文。　


　手書きチラシとは、ただ手で書けばいいと言うことではありません。

人と人がいて、その間にある気持ち　心を伝えるツールです。

事例集の一部ですがご覧下さい。

梅津さんからの報告

着物リサイクル催事のチラシです。

以前は、Ａ３の大きなチラシを作っていました。

着物のリサイクルという事もあり、商品の写真と価格と言う構成でしたが、今回はじめてＡ４変え１2０００枚を折り込んでみました。印刷は自店で行い、折込代を含め６万円、会場費他６万円。結果、今回の会場は、ビルの二階と、立地は良いとは言えませんでしたが、三日間で２００名の来場、お買い上げ７５人、売上１０５万円を達成できました。
チラシに必要な事

１、アンダーライン

２、口語調

作品をご覧下さい

このチラシは、本文が、盛岡弁で書いてありますので読みづらいと思います。

でも、盛岡の人が、盛岡の人に話しかけるとき、標準語では話しません。

そんなことから、「チラシもお国言葉で書きましょう。」ということで、できたチラシです。

売上結果もよかったのですが、買取に、二人の年輩の女性が、「あなたになら任せられる。」と高級な着物を持ち込んできたことに、ご本人も驚いていました。

この二人のお客様は、やはりお国言葉を読んで、大切にしてきた着物を、この人になら任せられると感じたと考えられます。

また、文字の多いチラシやＤＭの場合、同じと頃を２度読んでしまったり、読み飛ばしてしまう事が多いので、アンダーラインを引くことにより読みやすくなっています。

アンダーラインを引く場合、手書きの文字なら定規を使い、活字であればフリーハンドで引くといいでしょう。

左上の女性スタッフの写真と吹きだしがあるので安心感があります。

まとめ

昨年より、方言　お国言葉をチラシに使って効果が上がっています。

方言　お国言葉を使う場合、所々に散りばめる程度でけっこうです。

芦川さんからの報告

お店のだんなさんは６？歳で高齢。奥さんと二人で切り盛りするお店。

チラシは開店の告知チラシ。開店といっても５年前に閉めたお店の再出発。

客単価は６００円程度との事。

当初、メニュー表を配布してくれとだけ言われていたのですが、出前はしないというのになぜ？　

このまま配布したって何もならないだろうな・・・などと思い、猛烈に説得をしたんです。（中略）ある意味突き放しました。

かくべき項目だけを説明して後日、旦那さんの手書きのメッセージを載せるという方法で作ったのが、この形です。

今見てもいいメッセージだなあって思っています。

結果としてメニュー表から使ったのは下の部分だけでしたが、メニュー表の作り替えじゃなくて、立派なチラシができてしまった！

反響率　お店から徒歩１０分圏内に約３５００枚のチラシをポスティング。

配布は、月・火曜日に実施。木・金はそこそこの客足。

土・日に予想以上の大爆発。

１１時３０分の開店からずーっと一杯。

「帰ちゃった人もいて、お客さんを数かぞえられなかったのよ」と奥さん談。昼・夜と近所からの家族連れの来店多数。

来て欲しい客層がそのまま来て大喜びでした。

８月の初めに顔をだしして「どうですか？」って聞いたところコンスタントにお客さんが来てくれているとの事。

作品をご覧下さい

とても分かりやすい事例です。ご主人のお人柄が表れていて、メッセージがお客様に伝わったことを証明しています。やはり、このお店の最高の商品は、このご主人なんですね。お客様が、「どんな店？」と考える前に、「どんな人がやってるの？」に先に答えてる、先手必勝のチラシです。

まとめ

ご主人が自分の想いを伝えている事が、お客様の共感を得たんですね。

自分の想いを先に伝えることが大切。

このような事例５２を、手に取って見ることができます。

この本を開く時は、必ず鉛筆　ポストイット　マーカーを用意して、ヒントやアイデアが浮んだらそのページに書き込んでください。

そのまま真似るのではなく、自分のチラシに落としこむにはどうしたらいいのか考えてみる事が必要です。

では目次を

事例1.　焼肉店　　チラシというより挨拶のお手紙風に書く

事例2.　リサイクルショップ　　お国言葉、写真、吹き出しが信頼感を増す

事例3.　エステサロン　　郷土色を打出し、どんな店かを明確に！

事例4.　ポスティング会社　店主の人柄をEQ \* jc2 \* "Font:ＭＳ ゴシック" \* hps10 \o\ad(\s\up 9(ぼくとつ),朴訥)なまでに手書きで表現！

事例5.　左官店　同業者の「バカなやつ」呼ばわりは好機！

事例6.　コンビニエンスストア　ラブレター並に鳥肌が立つ位の表現が効く

事例7.　古酒の酒蔵Ⅰ　商品性能より購入後の情景をイメージさせる

事例8.　古酒の酒蔵Ⅱ　「お父さんを泣かせちゃおう！」企画

事例9.　結婚式場　フリーペーパーと組合せて相乗効果を出す

事例10.　雑貨店　無名商品の情報を文章でしっかり伝える

事例11.　接骨院　型にはまった旧来チラシを捨ててみる！

事例12.　日本料理店　メニューチラシを超えたお客様の悩み事解決

事例13.　理容店　お客様にして欲しいことを明確に売込む

事例14.　結婚式場　Ａ４判両面チラシで３組の結婚式を成約

事例15.　アクセサリー店　来店率10％はもの凄く反応がいい！

事例16.　茶舗　お客様の感情に沿う「遊び心→誘い→売込」

事例17.　家電店　手紙風に「次は何をすればいい？」を書く

事例18.　ＯＡ機器販売　書き手の声が聞こえるような自己紹介

事例19.　美容室　理容店　安売りをやめてチラシ効果を検証してみる

事例20.　商材販売　顧客を応援する新聞として解決策を提案

事例21.　建材販売　見たことない!!　真っ黒なチラシの威力

事例22.　沖縄そば店　写真は一色でも五感に訴える言葉の力

事例23.　健康補助食品企画制作販売会社　自分の顔を出すと、お客様が近づいてくる！事事例24.　薬局　情報発信を続けて信頼関係を築く

事例25.　そば処　年越しそば300食を１週間で完売

事例26.　住宅建築　マンガチラシで反応をアップさせる

事例27.　スーパーハウスクリーニング　売込み臭を抑えて成約率30％増

事例28.　お茶製造販売　手書きでスタッフの隠れた能力を発見

事例29.　パッチワークと健康食品の店　チラシ作りの楽しさは、まず書くこと

事例30.　某大学売店　すぐ書けそう！「うなぎ弁当物語」

事例31.　某講座教室　型にはまらず楽しく作って喜びを伝える

事例32.　整体院　特典をつけて単価をアップする

事例33.　納豆製造販売　その差８倍！　集客力を見せつけた手書き

事例34.　イベント企画用品レンタル業　手書きを入れて生き返らせたカタログ

事例35.　経営コンサルタント　デジタル情報を配信しつつアナログで伝える

事例36.　薬局兼雑貨店　どんな田舎町でも人と人をつなぐ法則がある

事例37.　日本料理店　Ａ４判１枚のチラシで一挙100万円を売上げる

事例38.　ハンコ・印刷店　一見地味なハンコ屋さんの思いやりチラシ

事例39.　経営コンサルタント　商品広告から記事風広告に変えて大ヒット

事例40.　ヘアサロン　反応の良いチラシを何度も使い回す

事例41.　とんかつ店　手書きチラシの威力を知った初のチラシ

事例42.　住宅建設　こわごわ実験、結果オーライのチラシ

事例43.　居酒屋　どんな人が書いているのと見にくるチラシ

事例44.　食品スーパー　お客様がチラシどおりに行動して反応率５％

事例45.　プロパンガス販売　地元密着の話題でコミュニケーションをとる

事例46.　回転寿司　昨対売上げ　％増のチラシを自己分析する

事例47.　回転寿司　商品の欠点を利点に変えるチラシ実験

事例48.　〈番外編Ⅰ〉焼肉店　お客様の心に残る物をプレゼント

事例49.　〈番外編Ⅱ〉歯科医院　患者大感激！　歯医者の薬袋、卒業証書

事例50.　〈番外編Ⅲ〉ヒーリング歌手　オペラ歌手が書いて驚いたハガキの威力

事例51.　〈番外編Ⅳ〉オンラインショップ　手書き発想を取込み年商１億が20％増

事例52.　〈巻末スペシャル〉手書きチラシの発想で「ぐるなび」を攻略する
４月１１日～４月１３日の間にアマゾンでご予約ください。⇒

ご予約したフォームをメールで　info@kiduki.comまでお送りいただいた方に、６か月分の

サンキューレター　毎月の挨拶状に使える、絵はがきの線画をプレゼントいたします。

私はこの事例集を書くにあたりとても悩みました。何故なら、作品に対しコメントを書かなくてはなりません。チラシといえどアートに近い物です。私のコメントが、作者の意図したことと違いが出るかもしれなかったからなのです。

そんな事もあり、時間が掛かりましたが、私のコメントだけに引っ張られる事のないようにしてください。あなたが事例を自分の目で見て感じた事、伝わってくる何かがあるはずです。

これからチラシを書こうと考えている方、また現在のチラシを見直してみたいとお考えの方でしたら、きっと役立ててくれると信じています。

実は、前著「儲かる手書きチラシ作成術」を書いた時は、ほんとうにこの本で伝えたい事が伝わるのか心配でした。

しかし、事例の報告を見た時はその心配もなくなり、それよりもすごいアイデアをチラシに盛り込んでくるではありませんか。

この本の表紙に著者名が出ています。

その上にある肩書きをご覧下さい。

私は決心し「全日本手書きチラシ研究所　所長」と書かせていただいたのですが、これだけの数のチラシを見ていたら、単なるチラシコンサルタントではいられないと判断したからなのです。

この本を購入し、ご覧頂くと分かりますがチラシの事例集というよりは、チラシ研究家の教科書のように感じるはずです。ですから、この本を手にしたあなたは「チラシ研究家」と名乗って見てください。

また、もしも手書きチラシの基本的考えを知りたい時は、前著「儲かる手書きチラシ作成術」をもう一度初めから読み直していただけると理解できる事と思います。

最後までお読みいただきありがとうございました。

あなたのチラシがパワーアップしますよう、心から応援しています。

追伸

この事例集を、お知り合いの方にもご紹介ください。

紹介いただくときっと、その方にも喜ばれると確信しています。

ぜひぜひ、よろしくお願いします。

手書きチラシって知ってる？


チラシは自分で作れます！！


自分で作ったチラシは、反応がいいって知っていましたか？





　全国から４８名の手書きチラシ実践家が実践する、５０以上のチラシ事例集。なぜこのチラシがヒットするのか





著者　出村　邦彦


著書　「もっと儲かる


　　　全国手書きチラシ事例集」


B５版　１７６ページ


定価　本体１９９５円（税込）


ISBN：4820116444


出版社　ハギジン出版





前著「儲かる手書きチラシ作成術」を読んで手書きチラシを書いてみた。


「手書きチラシ作成セミナー」に参加して手書きチラシを書いてみた。


そんな方達から、自分で作ったチラシを入れた結果の報告を頂き、事例集が出来上がりました。報告を頂き、公開をこころよく了解していただいた皆さんに心から感謝いたします。





「チラシを撒くお金がないからウチは口コミで頑張ろう！」


というお店に、もっともっと可能性を与えてくれる本だと思います。


今まで遠くて未知の世界だったチラシが、


本当に近い存在に感じることができるはずです。














